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רבים טוענים שגוגל מגזימה בהערכת שוק הפרסום. הם טועים. משום ששוק הפרסום המקוון כיום הוא 15 מיליארד דולר כשגוגל לוקחת מתוכו כ40%. לפי מיקרוסופט, שוק הפרסום המקוון יגיע ב2015 ל150 מיליארד דולר. כלל שוק הפרסום העולמי (המקוון והלא מקוון) מגיע היום ל428 מיליארד דולר. רוב הכסף הולך על פרסום בטלוויזיה ובעיתונים. אבל בעידן הפוסט-טלוויזיוני והפוסט-עיתוני של ווב 2.0, התברר ש50% מכסף זה מתבזבז על הקהלים הלא נכונים. זאת אומרת שכ214 מיליארד דולר מתבזבזים!!!. זאת משום שרוב "התחמושת" לא קולעת במטרה, כפי שנסביר בהמשך. 

האם תוך כמה שנים הפרסום הממוקד של ווב 2.0 ייקח את רוב 200 מיליארד הדולר? התשובה היא חד משמעית כן. אבל בעזרת ווב 3.0 הבא עלינו לטובה, שמכיל אינטליגנציה מלאכותית ש"מבינה" את הקורא/צופה.

בעזרת ווב 3.0 שוק הפרסום יהיה יותר מ150 מיליארד דולר בשל שתי סיבות: ראשית, כלל עוגת הפרסום הולכת וגדלה ותגיע תוך עשור למעל לטריליון דולר. שנית אחוז הפרסום המקוון מכלל הפרסום יגדל עוד יותר מכיוון שגוגל היא אימפריאליסטית ומתרחבת לפרסום בכל תחום: בעיתונות נייר, בווידאו, ואפילו בבנקאות. למה לשלם עמלות ל"בנק PayPal של גוגל", אם נעשה פעולות בנקאיות ללא עמלות תמורת פרסומות? גם המובייל הוא מקור חדש לפרסומות ושווי שוק זה יגיע לכ24 מיליארד דולר תוך עשור. כל ערוצי הפרסום הללו ייקחו לפחות 50% מכלל שוק הפרסום ולכן הפרסום מהסוג של גוגל יהיה שווה בסוף העשור ל500 מיליארד דולר!
עתה נראה כיצד המודל של גוגל יכול לעבוד כמעט בכל תחום! נתחיל מיו.טיוב. נפעיל דיג ודלישיוס על סרטון יו.טיוב. באמצעות "אינטליגנציה מלאכותית-אלגוריתמית" של זיהוי תמונה http://www.technologyreview.com/InfoTech/17772 (ווב 3.0), ו/או באמצעות "אינטליגנציה אנושית-שיתופית" (ווב 2.0) ניתן תגיות, נדוג ונמרקר, סרטוני יו.טיוב. הסרטונים שיקבלו את הרייטינג הכי גבוה יימכרו במכרז לתחנות הטלוויזיה הגדולות בעולם. 

משם נמשיך לבלוגים ולפודקסטים. באמצעות אינטליגנציית ווב 3.0 ו/או אינטליגנציית ווב 2.0 נתייג, נדוג ונמרקר בלוגים והטובים ביותר יודפסו בעיתוני הנייר. הפודקסטים הטובים ביותר ישודרו ברדיו או ב"טלפון בחינם" שהוריד לנו את החשבונות המנופחים שאנו משלמים לבזק ולחברות הסלולר.

איך ייראו בעתיד "גוגל וידאו אד", "גוגל בוק אד", "גוגל רדיו אד", "גוגל טלפון אד" ? למה אלה המעוניינים לא יקראו ספרים בחינם תמורת פרסום? למה לא נדבר בטלפון בחינם תמורת פרסום? הביזנסוויק מסביר איך זה עובד. ממילא יש לגוגל מגוון רחב ומספר עצום של מפרסמים. עד עתה היא "סדרה" להם פרסום במדיה אינטרנטית. למה לא להיטיב עם לקוחותיה ועוד יותר עם עצמה על ידי Up-Sale (הגדלת המכירות) לעצמה באמצעות Cross-sale (גוון המכירות לערוצים נוספים מלבד האינטרנט) של לקוחותיה?
