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 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

 המ ש מע ו ת ש ל  שי ווק  ב אי נט רנט -הקדמה  �

הגדלת יחס  הה מ ר ה�

שי מו ש נ כ ון  בטקס ט �

אמ ינות  ו אתי ות ב אי נטרנ ט �

ניהו ל  המ ידע  הס ט טיסט י �

הגדלת הח שיפ ה  ל אתר �

שי ווק  בדו א ר   אלק ט רונ י �

סיכ ום �

::נוש א י  הסדנה נוש א י  הסדנה 

רכישת י כ ולות  ו כלים לשילוב האינטרנט במערכת השיו וק בח ברה

מטרת הסדנהמטרת הסדנה
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" " ב ו או  נקי ם  את רב ו או  נקי ם  את ר:  ":  "הט עות הגדו לה  בי ו תרהט עות הגדו לה  בי ו תר

 הט עו יות  הגדול ו ת ש ל ה ש יו וק ב א ינ טרנט  הט עו יות  הגדול ו ת ש ל ה ש יו וק ב א ינ טרנט 22

חוסר ההבנה שהשיווק באינטרנט הוא שיווק לכל דבר1.

חוסר ההבנה שהשיווק באינטרנט הוא מקרה מיוחד של שיווק 2.

הא ינט רנט   עבו ר  מנ הל  החב רה הא ינט רנט   עבו ר  מנ הל  החב רה 

בדומה לטלויזיה או עיתון, האינטרנט הוא מדיה�

הטלפון, בדומה למכשיר הפקס, האינטרנט הוא כלי�

"שי ווק בא ינטרנט"למה הכוו נה 
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 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

il.co.www.ynet  -מודל  התו כן    �

www.p1000.co.il -מודל  ה מו צ רים   �

www.eteacher.co.ilwww.gov.ilמודל  ה שי ר ות   �

מודלים מק ובלי ם ליצירת הכנס ות 



5

 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

המשולש האינטרנטי

הגדרת מטרות

תוצריםתוצרים

מערכת המרה 
Conversion)(

מערכת יצירת תנועה 
Traffic)(

מכירת ספרים באתר אינטרנט

הכנסותהכנסות

מערכת המרה 
Conversion)(

פרסום באתרי תרבות

א
מ
וג
ד
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 המ ש מע ו ת ש ל  שי ווק  ב אי נט רנט -הקדמה  �

הגדלת יחס ההמרה�
שי מו ש נ כ ון  בטקס ט �

אמ ינות  ו אתי ות ב אי נטרנ ט �

ניהו ל  המ ידע  הס ט טיסט י �

הגדלת הח שיפ ה  ל אתר �

שי ווק  בדו א ר   אלק ט רונ י �

סיכ ום �

::נוש א י  הסדנה נוש א י  הסדנה 
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הח לקים  ב שר ש ר תהח לקים  ב שר ש ר ת)  )  ? ? ( ( להגדי ל  א ת הא חוז ים  בכ ל  להגדי ל  א ת הא חוז ים  בכ ל  :  :  המט רה המט רה 

חולי ות בשרשרת הגלישה

?1-4% 100%

 יחס הגולשים באתר אשר מבצעים פעולה רצויה–יחס ההמרה 

אנשים  שראו  את אנשים  שראו  את 

כתובת  הא תרכתובת  הא תר
קונים מבקרים בא תר  
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כ ל  .    א יש  בח ודש  ו יחס  ה המר ה  ש להם  לק וני ם הו א   א חוז   אחד 10,000נניח  כי   ל אתר  ש ל כ ם נכנ סים  

  100,000אתם מת לבטי ם ב י ן ה שק עה  בפ רס ום  שתבי א  .    ד ול ר 100קונה  מניב   רוו חים   ל אתר   של  

או  ה שק עה  ב שי פור  ה את ר ב סכ ום  דומה  כ ך  ש י שתפר   יחס   ,    דו ל ר1,000מבקר ים  חד פ ע מית  תמו רת 

? ב מה  לב חו ר. ההמ רה  מ אח וז  א ח ד ל שני ים 

 איש נוספים 100,000ההשקעה בפרסום תביא כאמור 

 1,000כלומר (אחוז אחד מהם יהפוך לקונים . לאתר

 דולר מהפרסום 100,000ולכן תרוויחו ). איש נוספים

). דולר לאחר ניכוי הוצאות הפרסום99,000או (

, ההשקעה בשיפור יחס ההמרה מאחוז אחד לשניים

 קונים במקום 200 - המבקרים ל1,000תהפוך את 

 דולר 10,000הרווח משיפור יחס ההמרה הוא . 100

). בניכוי ההוצאות9,000או (

יחס  המ רה יחס  המ רה פרס ום פרס ום 

השקעה בפרסום לעומת השקעה ביחס המרה

הגדרת מטרות

תוצריםתוצרים

מערכת המרה  
Conversion) (

מערכת יצירת תנועה 
Traffic)(

הגדרת מטרות

תוצריםתוצרים

מערכת המרה  
Conversion) (

מערכת יצירת תנועה 
Traffic)(
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% 10002 100₪ 50₪המרה. הגדלת י
(100-50)x

(1000x2%)

=1000

% 11001 100₪ 50₪הגדלת תנועה
(100-50)x

(1100x1%)

=550

1000 110₪ 50₪העלאת מחיר
1 %  

)למעשה קטן( 

(100-50)x

(1000x1%)

=600

% 10001 100₪ 50₪נקודת התחלה
(100-50)x

(1000x1%)

=500

רווחיחס המרהתנועהמחיר המוצרעלות המוצר

שלוש דרכים להגדיל רווח י ות 

בח ירת  המ חי ר הנ כו ן  ו רק  בח ירת  המ חי ר הנ כו ן  ו רק  ,  ,  הו א  הגדלת  יחס  ה המר ההו א  הגדלת  יחס  ה המר ה,  ,  התהלי ך  הנ כון   ל אתר  חדש   או  מתחד שהתהלי ך  הנ כון   ל אתר  חדש   או  מתחד ש

ל אח ר  מכ ן  הגדלת  התנוע ה ל אח ר  מכ ן  הגדלת  התנוע ה 
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כ ח אדם איכותי   להשיג מחלקת משאבי האנוש בחברות גדולותל  עוזרת  אשר  ח ב רת כח אדם   היא  שילוב �
במהירות

אך כאלו שסבירות השמתם , מפנה אליכם מועמדים מעטים"  שילוב"   ות אחר  ח ברות כח אדם   כמו  שלא�
גבוהה

biz.up-www.move  

 ול א ח ר  מכ ן  תקשו ר  נכ ון   של ה  בא מצ ע ות ה את ר ה ם המ פתח  לה שגת  ול א ח ר  מכ ן  תקשו ר  נכ ון   של ה  בא מצ ע ות ה את ר ה ם המ פתח  לה שגת USPUSP    ––הגדרה נ כונ ה  ש ל ה  הגדרה נ כונ ה  ש ל ה  

!   !   מע ר כת המ ר ה י ע י ל המע ר כת המ ר ה י ע י ל ה

Unique Selling Proposition Unique Selling Proposition -- USPUSP

( שם  החב רה )  הי א   ( קטגורי ה )  א ש ר  ע וז רת  ל  – (ק הל  ה יעד )  לה ש יג (תו ע לות  ע יקר יות ) 

של א   כמ ו  (קטגו רי ה )  א חר ים  ( ש ם ה חב רה   או  המ ו צר )   ה ו א  בע ל  (גו רמ ים  מבד לים   עיק ר יים ) 

USPהגדרת 

דוגמא דוגמא 
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ה תגובה א ו   ב את ר  את  ל כל  דףלכ ן  ע לינ ו  להגדי ר  .    א ינט ר אקט יבי הא ינט רנט  ה ו א  מדי ום  

. שהמבק ר  יב צ ע  הר צ ויה  בי ו תר  ש אנחנ ו  מע ונינ י ם  הפע ול ה

: תגובות אפ ש רי ות

 לח י צה  ע ל  קי שו ר  ל עמ וד ה ב א 

  א ו  טל פו ן(  בקשת  מיד ע  נוס ף  בא מצ ע ות דו א ר   אל קטר וני (

 ה רש מה  ל ע לו ן  ה א לקט רונ י 

 צפ יי ה בס ר טון 

הו רדת גר סת ניס יו ן 

ה שתתפות בהגר ל ה 

רכ י שת המ ו צר  ב א מ צ עות  כ רטי ס  א ש ר א י

יש   לב חון   על  פי  מ ידת ה ש יר ות  שהו א   יש   לב חון   על  פי  מ ידת ה ש יר ות  שהו א   !  !  כ ל דב ר כ ל דב ר ,  ,  מ וס יק המ וס יק ה, , תמונ ותתמונ ות,  ,  טק סטטק סט: : כל  מ ר כיב  בדף כל  מ ר כיב  בדף 

  ש המבק ר  יגיב ב א ופן   ש רצ ינו   שיגיב   ש המבק ר  יגיב ב א ופן   ש רצ ינו   שיגיב ––מספק  למ טר ה  מספק  למ טר ה  

הגדרת התגובה הרצוי ה: שיפור י חס ההמרה 

il.co.marketing-internet.www 
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:  הכתיבה  ל א ינט רנ ט  ש ונה  מ כל  כתי בה  אח רת  מש ל וש  ס יבו ת עיק ר יות 

 בש פה  פש וטה   קשה  י ותר  לק רו א  מ מסך  ה מח שב  ול כ ן  ע ל ה טקסט   להי ות  מענ יי ן ב מי וחד  כתו ב1.

.   מ או רג ן בפסק א ות ק צ רות  ובע ל  כ ותר ות בינ יי ם  רבות,  ומובנת  ל כל 

י ש  "  טק סט  מ ע ור ר  לפ ע ול ה"הא ינט רנט  ה ו א  מדי ום  א ינט ר אקט יבי  ו ל כן  ח לק גדו ל מ הטק סט ה ו א  2.

.  מא פי ינים  מ יוחד ים  לכתיב ה  ש ל  טקסט   כזה 

. את ה טקסט  ש ל כם ב ע יו ן  רב גם  מנו ע י  החיפ ו ש"   יק ר א ו"בנוסף  ל מבקר ים  רג יל ים  3.

כת יבה מיוחד ת  לרשת האינטרנט



13

 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

??מהי  ה כותרת  ה שכ י חה ב יותר  ב ר שתמהי  ה כותרת  ה שכ י חה ב יותר  ב ר שת?מהי  ה כותרת  ה שכ י חה ב יותר  ב ר שת

הגורם החשוב ביות ר בקביעת יחס ההמרה: הכותרת
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. .. . .. ל עומתל עומת

כו תרת צריכה להכיל את התועלות עבור הגולש

. .. פנקו  את  כף  ה רגל  של כם   עם  גרבי  דר ך  המ שי  

הגרב ת חליק   ע ל  כף  הרגל   של ך  ותיתן  ל ך   .  גרבי ד ר ך  המ שי   א ר וגות מח ומ רים  טב ע יים  בלבד 

הרגש ה נ ינוח ה  ורגו עה  במ ש ך  כ ל ה יו ם 

X גרב י ה מש י ברו כי ם ה ב אים   ל א תר  של  חב רת 

√
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כותר ות ב יניי ם  שמ אפ ש רות  סר יקה  ו מ ספר ות  את ה סיפ ור �

מכי רת  המ ש ך הק ר י אה �

א ין  לפ חד מ טקסט   א רו ך   �

.. .  ניקיו ן  מ שגיע וט �

נימה   אי ש ית  �

עדו יות  צ רכנ ים   �

פרט ים  מל א ים   על   המיק ום ב ע ול ם  הפי זי  �

" הס גירה" ל א  ל שכ וח   את �

מרכיבי ם נ וספ י ם בטקסט מעורר לפעולה
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עי צ וב נק י  ופ שוט �

צב עים  מת אי מי ם �

תמונות ו א נימ צ יה  ר ק ל צו ר ך תמ י כה  וה מחש ה  ש ל  הטקס ט �

ח סכו  מ מנו   אי  וד א ות  : 3התייחס ו  א ל  המבק ר  כ א ל  ילד  בן  �

וקבלת  הח לטות 

מתנ ות וב ונוס ים : פיזו ר  נכ ון  ש ל  ה ע ר ך �

) ז רי זות  א מיתית  ל עומת  נתפסת(אתר   ש עו לה  בז ריז ו ת �

דרכים נ וספו ת  להגדלת יחס ההמרה
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? מרתיעים מפנ י כנ יסה לאתרמקדונלדסאז למה 
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ע רבות  ל שבי ע ות  ר צו ן  מובט חת�

) אב ל  בח כמה  וב זה יר ות( לח ץ ז מן  תמיד  ע וז ר  �

קבעו  מ חי ר נ כ ון �

בדקו  כי צד  המבק רי ם מגי עי ם  ל אתר   �

דפי נח יתה  �

Pop up, Pop under  –הזדמנות  שנ יה  �

המש ך  התה לי ך  ל א חר  המ כי רה �

il.co.marketing-internet.www 

)המשך(דרכים נ וספו ת  להגדלת יחס ההמרה 
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 המ ש מע ו ת ש ל  שי ווק  ב אי נט רנט -הקדמה  �

הגדלת יחס  הה מ ר ה�

שימ וש נכ ו ן בטקסט�
אמ ינות  ו אתי ות ב אי נטרנ ט �

ניהו ל  המ ידע  הס ט טיסט י �

הגדלת הח שיפ ה  ל אתר �

שי ווק  בדו א ר   אלק ט רונ י �

סיכ ום �

::נוש א י  הסדנה נוש א י  הסדנה 
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?על מי מדברים רוב האתרים
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והמ שי מה  ש לנו   . .. ו החבר ה  ש לנו  הי א   הכי  ט ובה  ב. ..  החבר ה  ש לנו  נותנ ת ש רות  מ עו לה

ב לה ..ב לה ..בל ה . .. .ו אנחנ ו. .. ו אנ חנו.. .ו אנ חנו . ..  הי א

כך  נ ר אי ם  רוב  ה טק סטים  ב אי נט רנט 

ב אתר  והתח יל ו "  א נחנו " סיפ ר ו  כמה  פ עמי ם מ ופ יע ה  המ ילה  .  התרכז ו  במבק ר  ול א  בכ ם

בלחתו ך  את  המ ספ ר  הזה  בח צי 

/site/il.co.deckel.www  

""אנחנואנחנו""ולא ולא " " אתםאתם""

דברו על הגולש ולא על עצמכם

X

√



22

 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

על ות  שי צמח ו  הטקסט   שמת אר   א ת המו צ ר  א ו  הש ר ו ת ש אתם  מצ י עי ם  צ רי ך  להתח יל  מתי א ו ר  התו �

.רק   ל אח ר  מכ ן  י ש  לת אר   את תכ ונו ת המו צ ר .  לצ ר כן  מ צ רי כת ה מו צ ר

.  גם כ א ש ר מת א רי ם  את תכ ונות  המ וצ ר   כד אי  ל הצ מיד   אותן   לתו על ות�

ור מת  רבו ת לס יט רו א ן  מיתל ים ב טכנ ול וגי ה י יחוד ית ה מ אפ ש רים   אח יזת  כבי ש  מ צו ינת  שת:  " דוגמא �

"   לבט יחות  הנסי ע ה  ו מא פש רת  ל ך נ סי ע ה  רגוע ה  ומהנ ה

הב יט ו  , USP וזה ו  את  ה  il.co.lee-diet.wwwהתב וננו  ב א תר  : תרגיל 

תו על ו ת ותי או ר  המ צ ר ,  ו שימ ו  ל ב ל כות רות"  פ רופ יל "ב

אנשים ק ונ ים ת ועלות  ולא תכו נ ות 

www.alef-bet.com  -מיד ע נ וסף   על  כתי בה  שי ווק ית  
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 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

 המ ש מע ו ת ש ל  שי ווק  ב אי נט רנט -הקדמה  �

הגדלת יחס  הה מ ר ה�

שי מו ש נ כ ון  בטקס ט �

אמינ ו ת וא ת י ות  באינטרנט�
ניהו ל  המ ידע  הס ט טיסט י �

הגדלת הח שיפ ה  ל אתר �

שי ווק  בדו א ר   אלק ט רונ י �

סיכ ום �

::נוש א י  הסדנה נוש א י  הסדנה 



24

 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

לא כזה שקל לסגור ולהקים , אתר אינטרנט טוב הוא אתר מושקע�
חדש בעת כישלון

דורשת פיתרון מצד בעלי האתר, בעיית אמינות באינטרנט�

 –לצרכנים באינטרנט כוח גדול באופן יחסי לצרכני העולם האמיתי �
מקרה נתי סקל

אמינ ו ת וא ת י ות  באינטרנט

en.wikipedia.org/wiki/Hidden_texthttp://
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מי  מ אח ור י  ה אתר �

הא ם ה מו צ ר  יגי ע  כ פי  שמ וצג �

מי  יפתו ר ב ע יות  א ם  י צו צו �

הא ם  לתת פר טים   א יש יי ם  ותש לום  ב א ינט רנט �

ל א  ל צ את פ ר אי י ר �

" ב טע ות"ל א  לקנות  �

,  ,  ת ודעת  ש י רות  גבוהה י ותר  מה ע ו ל ם הפ יסי ת ודעת  ש י רות  גבוהה י ותר  מה ע ו ל ם הפ יסי , , ב ע ל פנ ים   אנו ש יותב ע ל פנ ים   אנו ש יות, , אתר  יד ידו תיאתר  יד ידו תי:   :   הפתרו ןהפתרו ן

הוק הוק --פתרונות   אד פתרונות   אד 

חששות הגולשי ם
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 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

  חוץ הש יר ות ב א ינט רנט   הו א תח ום  ל יבה  ו ל כן  ל היזה ר  כ א ש ר  ה שי ר ות הו א  במ יקו ר �

,   הספקה   א יטית,  מו צ ר  ש א ינו  דו מה  לתמונה ,  דמי  מ של וח  מ עו רפ לי ם,  א ותיות ק טנות�

פ עו לה   רצ ויה   אח רת/ לח י צות  ל קנייה 3-יותר  מ 

שי מו ש  ל א   ר או י ב מ ידע   על  הגו ל שים �

משגים שיש להימ נע מהם
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 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

 המ ש מע ו ת ש ל  שי ווק  ב אי נט רנט -הקדמה  �

הגדלת יחס  הה מ ר ה�

שי מו ש נ כ ון  בטקס ט �

אמ ינות  ו אתי ות ב אי נטרנ ט �

ניהול המידע הסטטיסטי�
הגדלת הח שיפ ה  ל אתר �

שי ווק  בדו א ר   אלק ט רונ י �

סיכ ום �

::נוש א י  הסדנה נוש א י  הסדנה 
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 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

מהי כן  הגי עו   א לי כם �

א יל ו  מי לות  חיפ וש   אנ שי ם ה קל ידו  לפנ י  ש הגיע ו  ל את ר �

מא י לו  מדינ ות וב א י לו  ש ע ות מגי ע ים  א לי כם �

מהי  ר זו לו צי ית ה מס ך  וסוג  מ ער כת ה הפ ע לה  והדפדפ ן  ש ל  הגול שים �

כמה   א נשי ם מגי ע ים  א ל ינו :  חש וב  מכ ל �

www.clicktracks.com  

?מה אפשר לדעת על הגולשים באתר
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 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

יש  ל בדוק  א י כות ה הפניות  ל את ר �

חש וב  לב צ ע נ יתוח  חודש י  וניתו ח  ל צו ר כי  בדיקת  שינ וי ים  ב אתר �

נ ש א ר  ב אתר /נ כנס/ק ונה /יש  ל זהות  הי כן  הגו לש  מתי י א ש�

) י אה ול ע שות  נר מ ול  לפ י  (כמה  מהגו ל שי ם הג יע ו ב עקב ות קי ש ו ר  בדו אל   �

)המשך(מה אפשר לדעת על הגולשים באתר 
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 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

Referrer Tracking 2ניתוח מקורות ההגעה של כל הגולשים לאתר עד היום.

Referrer Tracking 1 הגולשים האחרונים20ניתוח מקורות ההגעה של .

System Tracking דפדפן וכדומה, מחשבן(ניתוח של המערכת בה גלשו לאתר.(

Geo Trackingניתוח ארץ היעד ממנה הגיעו הגולשים.

Incl, Excl, Reloadsוגולשים המגיעים לראשונה לאתר, פירוק הניתוח לגולשים חוזרים.

Unique Visitorsשבוע וכו/ניתוח כמות הגולשים הייחודי ים באתר ביום'.

Summaryסיכום מהיר של כל שאר הקטגוריות המופיעות למטה.

הסברשם הקטגוריה

קטגוריות  נפ וצ ו ת לני תוח 
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 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

ל אתר  י ש  פנים   אנו שי ות�

באת ר  עדו יות  מלק ו חות מ רו צ ים �

ו בדק תם כי  גול ש ים  רב י ם  , ר שמתם  ל ע צמ כם  ע ל דף  ני יר  בדי וק  ל א ן  אתם  ר וצ ים  ל הוב י ל  את  הגול ש �
א כן  גול ש ים ב מס לו ל ז ה 

מספ ר ה הח לטות  ש גולש   צר י ך  לקב ל ב אתר   של כם  ה ו א  מי נימ לי �

מ צ אה   את מס פר   הטלפ ון   של כם  ב אתר תו ך   עש ר  ש ניות )  ש שונ את  מח שבי ם(  א שתו  ש ל  ה שכ ן  �

נמצ א ים  בדף ה ר א שי "  צ רו  קש ר  " -ו "  מי   אנ חנו",  " ש א לו ת נפוצ ות " -קיש ו רים  ל �

עת  ע ל הגו ל שים  ב אתר יש  ל כם  מ טר ות ב רו רות  א ח רי  מה   אתם  מ עונ יינ ים  ל עק וב  ו מה  אתם  ר ו צים  לד �

מ כל  דף נ חיתה  י ש גי שה   .  באת ר  ש לכם  י ש  דפ י נח יתה  שונ ים  ומ ו תאמ ים  למק ום  ממנ ו יגי ע ו הגו ל שי ם�
קלה  ומ ו שכת  לדף   הבית ו לח לקי ם  חש ו בים  א חר ים  ב אתר 

האם כל הבאים נכו נ ים באתר שלך, סיכ ום ב ינ י ים
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 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

: הינה  קרד ינ א לית ב כדי  לה ע לות   את ה הכנס ות מה את ר "   ה מספ רי ם"הבנת 

חי שוב  ש וו י  מבק ר �

 ש ל  קונה  בפ ו ע ל  Lifetime Valueחי שוב   �

הגדלת מחי ר  מ מו צ ע �

" ליד  הק ופ ה" מכי ר ות �

הגדלת מכ י רות  מש ניות �

מגוון צר יותר של מוצרים למבקר באתר�

' הצגת מוצרים יקרים יותר בשלב ב�

גמישות בהצגת המוצרים ללקוחות שונים�

למה כדאי לדעת את המספרים של האתר
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 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

 המ ש מע ו ת ש ל  שי ווק  ב אי נט רנט -הקדמה  �

הגדלת יחס  הה מ ר ה�

שי מו ש נ כ ון  בטקס ט �

אמ ינות  ו אתי ות ב אי נטרנ ט �

ניהו ל  המ ידע  הס ט טיסט י �

הגדלת החשיפה לאתר�
שי ווק  בדו א ר   אלק ט רונ י �

סיכ ום �

::נוש א י  הסדנה נוש א י  הסדנה 
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 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

) יחס  נ כו ן ב ין  ביק וש   להי צ ע ( בחי רה נ כ ונה  ש ל  מ יל ות מפתח  �

חלוק ה  ש ל  מי לות  ה מפתח בי ן  הדפים �

פיזו ר  נכ ון  ש ל  מי ל ו ת המפתח בדף   �

שמ יר ה  ע ל  מבנה  פ שו ט �

) ל אתר ים  גדול ים ( דף מפת ה את ר  �

קמפיי ן ק י שו רי ם  �

קידום אתר במ נוע י ח יפוש 
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ברוך הבא לאתר ש לי

להו סיף   ,    אי כו תיפלאפלתו כל ו  לקנות , באת ר  ש לי 

ול קבל  הביתה  את  ה כ ל בתו ך   ,  ירקות לו  מבח ר  

. ש עה  מ רגע  ההז מנ ה

 ל חץ  כ א ן הפי ת הלבחי רת  סוג �

לח ץ  כ אן ,   שתי יהלהו ספת  �

לצ פיי ה ב סר טו ן ה פ ל א ש  לח ץ  כ אן �

… סל ט,   יפ ס'צ,   את ר עם  חומ ו ס–מלך הפלאפל 

מנת   על  הז מנ ה  של  :  הפלאפלמבצ ע  צ הר ים  במ ל ך  

. חינם פחי ת קולה  תינתן , פלאפל

,   יפ ס'צ, טח ינה :   ב ר  חופ ש י, פלאפל מנהלצד  כ ל  

.  חמוצים  ו סלט  חצילי ם,   ע מבה,  סל ט  ט ורקי

:  א צל ך הפלא פל ותו ך  ש ע ה הפית הבחר   את ס וג 

  פלאפל בפיתה רגילה�

) א ש תנור(פלאפל בלאפה �

נכו ן נכו ן ל א נ כו ן ל א נ כו ן 

 דו גמאות -קידום אתר במ נוע י ח יפוש  

X√
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�Cloaking  – אתר  שונ ה  לתוכנ ות ו לגו לש ים  

טקסט  א ו  קי שו ר  בל תי נר א ה  �

שי מו ש  בחו ות קי ש ו רים �

דפים  מר חפי ם  �

אתר ים  מ רחפ ים �

הטריקים האפלים של פעם
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 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

 בלבד clickתשל ום  עב ו ר  �

של יט ה  ע ל  מי לות ה חיפו ש   �

clickשל יט ה  ע ל ה הו צ אה  ל   �

google.com overture.comשחקנ ים  ע יק רי ים  �

)  המ ודל  מו רכב  י ותר googleב  (מיקו ם ה מוד עה  נק בע  לפ י  התש לום   �

אפ ש רות  ל ש לוח  כ ל  מוד עה   לדף נ חיתה  ש ונה �

ROIשל יט ה מ וח לטת  ע ל  �

pay per clickכי צד  ל כתוב  מוד עת �

אפ שר   לצפ ות  )   הק לקה אח וזי    ( clickthroughל איז ה  �

לי צו ר  דפי  נחיתה �
com.google.www 

 PPC-Pay Per Clickפרסום מסוג  
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 וכעת על המלונות לאתר נישות PPC את הפוטנציאל במודעות עיכלהשוק הישראלי כבר 
פנויות אם הם רוצים לחסוך בעלויות הפרסום

 ד ף מוד ע ות מ ל א -חופ שה  ב אי לת   �

 דף  מוד עות  מל א –ים ה מ לח  �

 דף מוד ע ות מ ל א –מלו ן  בי רו ש לים   �

�vacation in israel  – דף מ וד עות  מ ל א 

מילים נפוצות הקשורות בחופשות  כבר מילים נפוצות הקשורות בחופשות  כבר 
ויקרותויקרות" " תפוסותתפוסות""

 א ין  מוד ע ות-  2006 פי אסט ה�

חוף  ע ין  גדי �

  אי ן מ וד עות –  נגיעות  א יט לקי ות�

�passover in israel  – 2 מ וד עות 

 ולא  ולא ארועיםארועיםאך אנשים רבים מח פשים אך אנשים רבים מח פשים 
ישירות את המלוןישירות את המלון

  אח ר  ותוכ לו   לחס וך  בע ל וי ות    אח ר  ותוכ לו   לחס וך  בע ל וי ות  א ר ו ע א ר ו ע פס טיב ל  א ו  פס טיב ל  א ו  ,  ,  פרס מו  מוד ע ות בגו גל הק שו רות  ל מופ עפרס מו  מוד ע ות בגו גל הק שו רות  ל מופ ע

הפרס ום  ו למ צו א   ע צ מם  לל א  תח רות  ע ל  המק ום בד ף הפרס ום  ו למ צו א   ע צ מם  לל א  תח רות  ע ל  המק ום בד ף 
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 שיווק באינטרנט שיווק באינטרנט––אריאל הוכשטדט אריאל הוכשטדט 

 המ ש מע ו ת ש ל  שי ווק  ב אי נט רנט -הקדמה  �

הגדלת יחס  הה מ ר ה�

שי מו ש נ כ ון  בטקס ט �

אמ ינות  ו אתי ות ב אי נטרנ ט �

ניהו ל  המ ידע  הס ט טיסט י �

הגדלת הח שיפ ה  ל אתר �

שיו וק בדואר אלקטרוני �
סיכ ום �

::נוש א י  הסדנה נוש א י  הסדנה 
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 ו אח ר י  הק ניה ל פני מש מש   לי צי רת מ ע רכת  יח סים   עם  לק ו חות �

מא פש ר  י צי רת  מס פר  הח שיפ ות הנד ר ש  לפנ י קב לת ה חל טה    �

�Autoresponder

חש יפה  מקס ימ א לי ת לט ופס  הה ר שמה  �

newsletter, mini course, report:   תמרי ץ  לה ר שמ ה�

מכי ר ות  ר א שיות  ומ שני ות  �

שיו וק באמצע ו ת דואר אלקטרונ י 
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. של יט ה  ע ל תדי רות  החש יפות  ל מס ר  ש לכ ם�

מצב  נפ שי  רגו ע  י ותר  ש ל  הלק וח �

. גמיש ות רב ה ב הפנ יית מ סר ים  ש וני ם  ל קהלי ם  שו נים �

מדיום   א יש י  ו אינ טי מי  �

שי מו ש  בדו א ר  א לק טר וני  מ אפ ש ר  הגע ה ל מסה  ק רי טית  ש ל  אנ ש ים ב זמן   �

יתר ונ ו ת לשיו וק  באמצעות דוא ל
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תוכן   אי כותי  ו ש ימו שי   עבו ר  קה ל  �

תדירות  הפצ ה קב ו עה �

פרס ומות  במי נון  וב התאמ ה  לנו ש א  הנ י וזל טר �

אפ ש רו  הפ סקת המ נוי  בקל ות�

כותרת  קבו עה   �

  אפ ש רו  לק ו ר אים   להכ י רכ ם -נימה   אי ש ית   �

) דו א ל ,  ל ינקי ם(השתמ שו  ב כל י ה א י נטרנ ט  �

חבר ו  את  הני וזל ט ר  ל את ר �

כללים לניוזלטר מנצח 

co.il.responder.www
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עי ונות  הי רש מו  ב עצ מכ ם  ל מספ ר נ יוז לט רי ם ב נוש א ים  ש מ עני ינים   אתכ ם  כדי  ל מצ ו א  ר �

.  שתוכ ל ו  לי י שם גם  א צ לכם 

. הקפידו   שש ו רת הנ ו ש א  ש ל  הני וז לט ר ת היה  קבו עה  ותכ י ל  את  מספ ר  הגיל יון �

פתחו ה רגל   אצ ל  ה קור א ים  לק ר י את הנ יוז לט ר  �

www.hotmail.com 

 המשך-כללים לניוזלטר מנצח  

il.co.newsletterguide.www
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!   א ל  תש לח ו  דוא ל  ל אנ ש ים  ש ל א   הר שו   לכם  ב א ופן  מ פור ש  ל ש לו ח  להם   דוא ל ל עו לם�

! א ל  תשתמ ש ו בדו א ל  ב אופ ן  ש ונ ה מז ה  ש ע ליו  ה צה רתם ב טופס  הה ר ש מה  ש לכ ם ל עו לם  �

!   א ל  תחלק ו  א ת המיד ע  ע ל  כתוב ו ת הדו א ל  ש לכם   עם  גוף  אח ר ל עו לם�

! א ל  תעסק ו בד ו א ר ז בל ,  ל עו לם  ל עו לם   לע ו ל ם�

 ? -א יסוף   כתובות ד ו א ל  ר לו ונטי ות ב אמ צ עות תו כנה  ו ש ימ וש   מסוד ר  �

אל תעשו לעולם
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ה /ת יק ר /גולש 

ה  במ א גר ה לקוח ות  של י  כ מי  /ה   ר שומ /את�
. ה  בקו ר ס  יוגה  ט רנסדנט לית /שהת עני ינ

אנ י מ א רגן  כנ ס בנ ו ש א  בע וד  כ שבו ע יים  �
. ה  א ל יו /והי יתי  שמ ח  ל ר אות   אותך  מגי ע 

. ר א י  הוד ע ה זו   כ אי שית / אנ א   ר אה�

א ש ר  רם �

, של ום  ל ך 

וה בעת  ,  " מ עגל  ה או ש ר"ר איתי   כי  נר ש מת ל �
. התעני ינות בק ו רס  י וגה ט רנסדנט ל ית

אנ י מ א רגן  כנ ס בנ ו ש א  בע וד  כ שבו ע יים  �
. והי יתי  שמ ח  ל ר אות   אותך  בו 

. מצפ ה  לר א ותך �

א ש ר  רם �

נכו ן נכו ן ל א נ כו ן ל א נ כו ן 

כת יבה אישית 

X√
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וב כל   שבו ע   ,  בטופס  הז המל א ו  את פ ר טי כם  . הצט רפ ו  ל ר שימת  ה דיוו ר  ש לנ ו�

תקבלו גל יו ן  חדש  ו מר ענ ן  ש ל מגז ין  ה א ינט רנט  

ובו   טונות  ש ל  מיד ע  ע ל   טיפו לי ם  ,  " אל טרנ טיב י" 

סיפ ור י  הבר א ה  מע ו רר י  ,  הול יסט יי ם חד שנ יי ם

. הש ר אה  ו מתכונ ים   למ א כל ים  טב עי ים  ו ברי א ים 

נכו ן נכו ן ל א נ כו ן �

לספק את הרציונאל לחתימה על הניוזלטר

X√
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 המ ש מע ו ת ש ל  שי ווק  ב אי נט רנט -הקדמה  �

הגדלת יחס  הה מ ר ה�

שי מו ש נ כ ון  בטקס ט �

אמ ינות  ו אתי ות ב אי נטרנ ט �

ניהו ל  המ ידע  הס ט טיסט י �

הגדלת הח שיפ ה  ל אתר �

שי ווק  בדו א ר   אלק ט רונ י �

סיכ ום �

::נוש א י  הסדנה נוש א י  הסדנה 
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?מה לעשות השנה עם האתר שלכם

 להכפיל את יחס ההמרה באתר.2

 לשלש את כמות המבקרים באתר.3

להגדיר מטרות ברורות עבור האתר.1

סדר  הפ עו לות 

למדו ד אותם. 4

הגדרת מטרות

תוצריםתוצרים

מערכת המרה 
Conversion)(

מערכת יצירת תנועה 
Traffic)(
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�www.internet-marketing.co.il   - ש ותפ י לכתיב ת ה ספר  ומ ו מחה לש יווק   ,  ר רוני ה ורוביץ "ד

 ו שלל מע לות אחרות המצאתית ח שיבה   ,  באינטרנ ט

�www.seoisrael.co.il –  מו מ חה לתחו ם ה   ,  ש ץ אורןSEO – אופ טימ יזציה במנ ו עי  חיפו ש 

�bet.com-www.alef  .–  ל"בה מ ייואב  מעביר  סדנאו ת (  כ תיבה  ש יווק י ת באינ טרנ ט(

�www.web-guide.co.il

�www.moreno.co.il

שנכ תב  "  ש יווק  באינ טרנ ט"חלקים רבים מ מצגת  זו נ סקרים  בהרחב ה ב ספר �

ר רוני הורובי ץ  וא ריאל הוכ ש טד ט "כשי תו ף  פ עולה  של  ד

מידע נ וסף ובע ל ערך רב במקורות הבאים



תודה רבה


